
Návrh a zdůvodnění změny loga ŠSČR

Současné logo je zastaralé. Od dob jeho navržení se
změnily média: z papíru se přešlo na počítače, z počítačů se
postupně přechází na mobily. Na těchto médiích vypadá
současné logo velmi archaisticky, nesouzní s moderními
designy nových technologií a požadavky doby. Nová média
je zapotřebí vzít v úvahu.



Jednoduchost

Nové logo by mělo souznít s vizuální stránkou webu, FB, letáků pro
děti apod. Všechny tyto média a nosiče by měly mít jednotný design, aby
se značka firmy mohla ukotvit v myslích lidí. Čím jednodušší, tím lepší,
zapamatovatelnější.

Nové logo by mělo být zároveň moderní, estetické, dynamické. 
Nemusí být nutně  spojeno s extrémně dlouhým nápisem svazu, ten může 
být používán zvlášť.  



Odblokovat konzervativnost

Jakákoliv změna naráží na konzervativnost. Možná má někdo ještě v

paměti, jakou nevoli vyvolala u veřejnosti změna loga ČT – po desetiletí z
téměř neměnného,



Elegance

k současnému – elegantně jednoduchému:

Dnes je logo ČT všeobecně přijímanou ikonou. 



Stejným směrem jako ČT by se měl 
vydat i ŠSČR. 

Vzhledem k tomu, že subjektivní pohledy jedinců se vždy
budou lišit (co člověk, to názor), Komise pro marketing a komunikaci ŠSČR
doporučuje Výkonnému výboru ŠSČR vybrat z nabídky nových návrhů
(příloha) logo, které vidíte zde. Zároveň doporučuje rozhodnutí o definitivní
podobě loga delegovat profesionálům. Stejně jako u loga ČT se dá
předpokládat, že za nějaký čas jej přijmou za standardní i konzervativní
jedinci.



Rebranding ŠSČR (změna loga)

• Pět důvodů, proč se se stávajícím logem rozloučit:

- je symbolem éry stagnace šachu
- přestává vyhovovat požadavkům moderního designu
- špatně se s ním pracuje v digitálním prostředí, kde je často nutné 
používat malé rozlišení
- náklady na změnu loga jsou v okamžiku, kdy se systém komunikace 
začíná budovat, výrazně nižší



Důvody proč změnit logo nyní

• -nová strategie rozvoje šachu v ČR je vhodnou příležitostí ke 

změně

• Optimalizace nákladů při tvorbě nových materiálů (webu, 
plakátů, letáků, hlavičkových papírů, vizitek…..)

• Ideální spojení změny loga s redesignem webu



Příklad nevyhovujícího designu loga -
současný stav



Webové stránky – současný stav –
květen 2014


