Dlouhodobda komunikaé¢ni strategie SSCR

Cile komunikace

1) Presvédcit verejnost, Ze Sachy jsou atraktivni hrou, ktera rozviji osobnost

Marketingova komunikace se musi vénovat velmi aktivné zméné vnimani Sachii ve spolecnosti a
prezentovat je jako véc, ktera je atraktivni, Ziva, presahuje i do jinych lidskych ¢innosti a posiluje
mezigeneracni vztahy.

Je tfeba zdlraznovat, Ze Sachy nejsou hrou jen pro genialni matematiky. Komunikaci je nutné zamérit
na vsechny schopnosti, které si hraci prostfednictvim Sachl rozvijeji - napf. analytické mysleni,

soustredéni, pozornost, respekt k druhym, smysl pro fair play, ale také schopnost prohravat.

Sachy Ize velmi dobFe prezentovat prostfednictvim pFib&htl Gspésnych lidi ze viech obor( lidskych
¢innosti, ktefi maji hru jako konicek.

2) Rozvoj profesiondlniho Sachu

Vytipovat nejvyraznéjsi osobnosti soucasné i nastupujici generace ceskych sachistli a budovat jejich
atraktivni image, aby se mohly stat Sachovymi ikonami.

V komunikaci je dobré vyuZzivat byvalé hrace, ktefi jsou jesté z doby, kdy se Sachy tésily medidlni
pozornosti, dobfe znami mezi Sirokou verejnosti.

Profesionalni Sachy Ize dobre propagovat i pomoci spi¢kovych zahrani¢nich hracd, akci a udalosti,
které nemuseji mit pfimou souvislost s tuzemskym dénim.

3) Rozvoj mladeZnického Sachu

V dlouhodobém horizontu priorita, jejiz naplnéni mize pomoci splnit i dva predchozi cile. Tuto
specifickou cilovou skupinu je tfeba oslovit hravou formou s vyuZitim ndstroj(, které déti a mladi
povaZzuji za ptirozené.

Z hlediska komunikace bude nutné maximalné podporovat rozvoj programi ,Sachy do $kol“.

Cilovy positioning

Sachy = chytra hra pro chytré lidi
Sachy = extrémni sport zaméfeny na pozornost a soustfedéni
Sachy = most mezi generacemi - mezigeneracni sport



Cilové skupiny

1) Primarni cilové skupiny

Aktivni sportovni verejnost
hraci, funkcionari, odbornici

Zakladni sdéleni:
Svaz je profesiondlini organizaci, kterd umi zajistit profesiondini podminky.

PrileZitostni hradi a laicka verejnost
,rekreaéni” hradi a lidé, ktefi maji k Sachim pozitivni vztah

Zakladni sdéleni:
Sachy jsou zdlibou, na kterou mizete byt hrdi.

Mlddez
od déti z materskych skol aZ po studenty vysokych Skol véetné rodicl

Zakladni sdéleni:
Sachy ddvaji cenné schopnosti pro bézny Zivot.

2) Sekundarni cilové skupiny

Potencidlni partnefi, sponzofi

Zakladni sdéleni:
Mdme atraktivni produkt, s nimZ muZete oslovit atraktivni cilovou skupinu.

Skoly
Zakladni sdéleni:
Umime nabidnout détem zdbavu a postarat se o né.

Komunikacni nastroje

Pti tvorbé dlouhodobé strategie je nutné mit na paméti, Ze média v klasické podobé (tisténa, TV,
rozhlas) ¢eli odlivu konzumentd, a tim padem ztraceji postupné svij vliv. Budoucnost bude patfit
novym (digitalnim) médiim, které umoznuji uzivatellim vybrat si obsah, ktery je zajima, v okamziku,
ktery jim nejvice vyhovuje.

Sachovy svaz musi tento trend zachytit a soustfedit se na vybudovani vlastnich funkénich online
komunikacnich kanalt, kde bude mit kontrolu nad jejich obsahem. Internet vyrazné sniZuje naklady
na distribuci takového obsahu.

V soucasnosti a v blizké budoucnosti se jen na onlinové aktivity zaméfit nelze. Nezbytnou ¢asti
komunikace musi byt media relations.

V 74dném pfipadé nelze podcenit interni komunikaci. Clenska zakladna je v sou¢asnosti jednou
z nejsilnéjsich stranek SSCR a je nutné s ni cilevédomé pracovat.



Interni komunikace

1) Webové stranky (www.chess.cz)

vewvs

e Z webovych stranek vytvorit hlavni a nejaktudinéjsi informacni kanal
Veskeré zpravy, informace, novinky a sdéleni umistit nejprve na webové stranky.

e Zjednodusit a vyrazné zprehlednit obsah
Upravit grafiku i strukturu webu. Dlsledné oddélit prostor urceny na prezentaci Sachu pro verejnost
s Casti obsahujici interni sdéleni, resp. informace z regiond.

e Sekce pro déti
Specialni podstranky pro déti a mladez, kde by se hravou a interaktivni formou mohly rozvijet jejich
Sachové schopnosti.

e Fotogalerie hraca, turnajii a aktivit

Zavést fotogalerii obsahujici snimky reprezentant(, fotografie z vyznamnych domacich i zahranicnich
turnajl ¢i zajimavych aktivit — v kvalité rozlisSeni umoznujicim vyuZivat podklady v médiich s uvedenim
zdroje (Foto: Sachovy svaz CR)

e Sachova skola pro zacateéniky
Pripravit Sachovou $kolu pro zacatecniky (pravidla, tahy jednotlivych figur, jednoducha reseni
atd.)

e Zavést slovni¢ek sachovych pojmt

Pro vétsi srozumitelnost verejnosti vysvétlit a charakterizovat nazvy disciplin (rapid Sach, Fischerovy
Sachy, holandani, bleskovy Sach, bullet Sach, korespondenc¢ni Sach) i odbornou terminologii (Bucholz
tie-break, Sonnenborn tie-break, points/game points atd.)

e Databaze uZitecnych podkladti pro Sachové organizatory
Pripravit sekci, kde by bylo moZzné stahovat formulare, metodické materialy a dalSi dokumenty, které

by usnadnily praci nadsenclim organizujicim Sachové akce.

2) Elektronicky newsletter (e-letter)

Vydavat a distribuovat jednou ctvrtletné periodicky zpravodaj (newsletter) s informacemi ze
Sachového hnuti v elektronické podobé a distribuovany e-mailem

Obsah: nejvyznamnéjsi akce, projekty, udalosti, Uspéchy, rozhodnuti svazu v pribéhu ctvrtleti,
shrnujici rozhovory s top managementem svazu apod.

3) Socialni sité
V prvni fazi bude postadujici zaméfit se na Facebook jako na nejrozsifenéjsi socialni sit v Cesku. Bude
nutné budovat jednotny profil v rdmci Sachového svazu CR s vyuZitim propojeni na regionalni
(lokalni) i zajmové Sachové skupiny na této socidlni siti.

Vyuzivat potencialu facebooku pfi informovani o nejvyznamnéjsich aktivitach i klicovych akcich.

Pravidelné organizovat soutéZe o drobné ceny z historie ¢eského a zahranic¢niho Sachu, originalni
feSeni partii, fotosoutéze atd.


http://www.chess.cz/

Externi komunikace

1) Media Relations

e Kontakty s novinafi celostatnich a regionalnich médii:
Navazani pravidelnych kontaktd s maximalnim poctem redakci. Vytvoreni poolu tzv. spratelenych
novinard s nadstandardni spolupraci (moZnost uvolfovat exkluzivni informace)

o Tiskové konference k vyznamnym akcim, soutézim a udalostem
o Neformalni setkdni s novinafri.
e Ucast novinafd na poradanych spoleéenskych akcich.

e Tiskové zpravy a PR clanky:
Vyhledavani zajimavych témat a pftilezitosti — tipy, novinky, promoakce, simultanky atd.

Tvorba pravidelnych TZ s aktudlnimi informacemi o jednotlivych akcich, soutéZich, novinkach a
zménach a jejich cilend distribuce

Aktivni nabidka zajimavych osobnosti k rozsahlejsim reportazim, rozhovordm a dal$im vystuplm do
vybranych médii a jejich suplement(

Témata i zpusob jejich zpracovani musi odpovidat zaméreni a stylu jednotlivych médii. Snaha
Htlacit” zpravy a informace, po kterych v médiich neni poptavka, nepfinese velkou medializaci a
obrati se proti Sachovému hnuti.

2) Porad ,V $achu“ na CT Sport

V soucasné dobé komunikaéni ndstroj svazu s nejvétsim zdsahem verejnosti. Obsah by mél odpovidat
komunikaénim ciliim Sachového svazu.

¢ zafazovat do programu prvky, které zaujmou i laickou verejnost

* reportdzZe stavét vic i na pribézich, brat divaky do Sachového zakulisi,
e predstavovat dobré hrace jako normalni lidi

¢ ukazovat osobnosti, které maji Sachy jako konicek

e podpora projekt(, které SSCR zafadi na seznam komunikacnich priorit

Porad propagovat na vlastnich distribu¢nich kanalech:
* bannery na webovych strankach SSCR
* odkaz na zadznam poradu v digitalnim archivu CT
e provazani s facebookovym profilem SSCR

3) PR eventy v rezii SSCR

Ankety o nejlepsiho hrace, druzstvo, trenéra, objev, partii + Sin slavy ceského Sachu
vytvofit tradici, ktera prispéje ke spolecenské i sportovni prezentaci Sachu
vyhlasovat v rdmci slavnostniho vecera za Ucasti vyznamnych osobnosti (nejen Sachu, ale také
politiky, kultury, médii...)
zvysit prestiz anket zapojenim verejnosti (hlasovani prostfednictvim webu, zapojit média)
Clenstvi v Sini slavy udélovat nejvyraznéjSim osobnostem, ale také legenddm in memoriam



4) Podpora PR eventtl v reiii jiného subjektu

Projekty, které by mél svaz podporovat, musi spliovat nasledujici kritéria:
Charakter odpovida stanovenym ciliim komunikace
Maiji zajisténé financovani
Maji potencial oslovit média

Priklady existujicich projekt(, které dana kritéria naplniuiji:

Festival Czech Open v Pardubicich

Lidicka simultanka

Online Aréna

Sachy do kol

Vyhledavani a podpora novych projektd formou grantového fizeni

Vypracovala Komise pro marketing a komunikaci - 2.9.2014



